Le systeme
alimentaire
du Canada

Notre alimentation.
Notre avenzr.
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Sticky Note
Chacun d'entre vous joue un rôle important dans la façon dont le système alimentaire canadien est perçu et soutenu. Votre présence aujourd'hui est importante.
La présente discussion porte sur ce que nous avons construit, ce que les Canadiens nous disent et comment nous pouvons passer à l'étape suivante.
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De quoi s’agit-il?

Une initiative coordonnée, axée sur la

recherche et fondée sur la confiance du 00 o5
public, visant a augmenter la visibilité du @@ ﬁf@
systeme alimentaire.

Le systeme Le systeme
alimentaire
du Canada du Canada

Au c,ours de Ig derplere arme,e, nous avons alimentaire
testé, perfectionné et prouvé que les
Canadiens s'engagent dans leur systeme
alimentaire lorsqu'on leur en donne
l'occasion.

Nous aimons

la péche canadienne Des aliments de qualité

Aujourd'hui, il ne s'agit pas d'une simple L

mise a jour, mais d'un moment décisif. La
validation du concept est derriére nous.

Maintenant, nous pouvons évoluer
ensemble.

Le systeme alimentaire du Canada : une initiative nationale a I'échelle du secteur
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Pour ceux d'entre vous qui découvrent cette conversation, ce travail a commencé en réponse directe à un appel clair lancé par l'ensemble du secteur agricole et alimentaire.

Le secteur nous a demandé de créer une initiative nationale qui permettrait au système alimentaire canadien de devenir visible, valorisé et soutenu.
Cette initiative est conçue pour être collaborative et couvrir l'ensemble du secteur. Il ne s'agit pas d'une initiative de la CCIA, et elle ne concerne ni une seule organisation ni un seul produit.

Il s'agit de créer une plateforme nationale commune qui valorise l'ensemble du système alimentaire aux vis-à-vis les Canadiens.

Grâce à la recherche, à la narration, aux relations publiques et à des communications coordonnées, cette initiative vise à renforcer la confiance du public, à accroître la pertinence et à créer les conditions propices à la stabilité à long terme, à l'attraction de la main-d'œuvre et à la vigueur du marché.
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Pourquoi c’est important

Le systeme

alimentaire
Le systéme alimentaire canadien est du Canada
essentiel a notre économie, a nos Notre alimentation.

Notre avenir.

communautés et a notre identité
nationale, mais il fonctionne souvent
discretement en arriere-plan. Notre défi
n'est pas la méfiance, mais l'indifférence.

. . ' Orientation du systéme agroalimentaire canadien
Les Canadiens apprécient les aliments Le pessimisme a atteint un niveau record en raison de 1 baisse importante

locaux, mais ils prennent rarement R —
conscience de I'ampleur ou de
l'importance du systéeme qui se cache
derrieére. En nous appuyant sur un
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confiance et de fierté, nous avons la e
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Le défi et I'occasion
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Le système alimentaire canadien est essentiel à notre économie, à nos communautés et à notre identité nationale. Mais pour la plupart des Canadiens, il fonctionne discrètement en arrière-plan.

Nous sommes non seulement face à une méfiance, mais aussi à une indifférence. Les Canadiens apprécient les aliments locaux, mais beaucoup ne voient pas l'ampleur ni l'importance du système qui les fournit.

Lorsque le système alimentaire est invisible, il ne bénéficie pas de la reconnaissance, du soutien ou de la défense qu'il mérite. Cela peut nuire à la compréhension du public, ralentir l'innovation et rendre plus difficile l'attraction de la prochaine génération de talents et d'investissements.

Nos dernières recherches, que nous publierons lors du Sommet sur la confiance publique à la fin du mois, ont un peu changé par rapport à ce que vous lisez ici à l’écran. Elles montreront une amélioration de la perception de notre orientation, liée à un sentiment pro-canadien croissant en réponse aux pressions mondiales. Il s'agit d'un réel progrès, mais il est fragile ; nous ne pouvons pas nous permettre de perdre ce que nous avons acquis, comme nous l'avons fait après la pandémie.

C'est pourquoi ce moment est important. En créant une présence nationale soutenue et coordonnée, nous pouvons à la fois valoriser et améliorer la visibilité du système alimentaire à long terme, tout en donnant aux Canadiens de quoi être fiers – et de s’en faire les champions.


Le tracé de la campagne de 100 jours
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De janvier à mai, nous avons concentré nos efforts sur la mise en place des bases, la création d'actifs, la validation des messages et le perfectionnement de notre stratégie grâce à des recherches et des analyses continues.

En mai, nous avons lancé la campagne « 100 jours » afin de tester le concept sur le marché et de voir si les Canadiens répondent à notre invitation à soutenir leur système alimentaire.

Depuis le 6 octobre, nous avons entamé le déploiement national. La campagne est lancée, le créatif est en place et les Canadiens s'engagent.
Tout ce que vous entendrez aujourd'hui s'inscrit dans cette trajectoire. Les bases sont en place.
Il s'agit maintenant de maintenir et de développer cette dynamique à long terme.


lJ Notre motivation

Semences, engrais, Cultivateurs,
alimentation animale éleveurs et

agriculteurs

Transport et
distribution

Vous
nourrir
des quatre
coins du

pays.

Services L o
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u Canada

Essais, transformation,
importation et exportation

Validation du concept sur le marché

82% affirment que systéme alimentaire
canadien leur tient a coeur

82% souhaitent en savoir davantage

86% pensent qu'une campagne de ce type
renforcerait leur confiance dans le systéme

alimentaire

*source : Ipsos

d  Valider |la capacité des Canadiens a
passer d'une prise de conscience
passive a un engagement actif.

Q Fonder l'approche sur la recherche.
Pour nous, la recherche signifie
diriger en se basant sur des valeurs, et
pas seulement sur des faits.
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Nous avons lancé la campagne « 100 jours » afin de tester une idée primordiale : pouvions-nous faire passer les Canadiens d'une conscience passive à un engagement actif envers leur système alimentaire ?
Avant de commencer, nous avons sondé les Canadiens.

Quatre-vingt-deux pour cent d'entre eux nous ont dit qu'ils souhaitaient en savoir plus sur le système alimentaire canadien, et quatre-vingt-six pour cent ont déclaré qu'une telle campagne renforcerait leur confiance en celui-ci.

Cela nous a confirmé que nous étions sur la bonne voie : il y avait à la fois présence d’une curiosité et d’une ouverture d'esprit.

Cette première phase nous a permis de tester l'approche, d'en mesurer la résonance et de l'affiner en temps réel avant de nous engager à fond dans un déploiement national.

Tout ce que nous avons fait était fondé sur la recherche. Les données ont clairement montré que pour instaurer la confiance, nous devions mettre en avant des valeurs, et pas seulement des faits, en nous concentrant sur la fierté partagée, l'authenticité et les liens entre les Canadiens et leur système alimentaire au quotidien.

Nous savions également que l'environnement était en pleine mutation. Les événements mondiaux redéfinissaient la façon dont les Canadiens percevaient la résilience nationale, et la campagne de 100 jours nous a donné la flexibilité nécessaire pour tester des messages, des canaux et des approches créatives dans des conditions réelles.
L'objectif était simple mais ambitieux : prouver qu'une campagne nationale coordonnée pouvait se démarquer, atteindre les Canadiens là où ils se trouvaient et les inciter à soutenir leur système alimentaire.


Nos actions

O Campagne multicanale : médias
payants, relations publiques, site
web, réseaux sociaux et contenu.

O Des comités consultatifs ont assuré
I'alignement de l'industrie et la
crédibilité de la campagne.

De la fondation au déploiement national

votre systéme
alimentaire!

Signez no'
engagem:
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LECTURE DE LA VIDÉO
 
La campagne de 100 jours était entièrement coordonnée entre de multiples canaux de diffusion. Nous avons lancé un amalgame de médias payants, de relations publiques, de notre site Web, des plateformes sociales et du contenu narratif original pour atteindre les Canadiens partout où ils se trouvent.
 
Nous avons établi une présence cohérente sur toutes les plateformes, en utilisant à la fois des tactiques à large portée et un engagement ciblé afin d'observer la rétroaction des Canadiens.
 
Nos comités consultatifs ont joué un rôle essentiel en veillant à ce que nos messages reflètent l'ensemble du secteur et que la campagne soit crédible auprès de tous les publics.
 
Cette structure nous a permis à la fois de tester ce qui fonctionnait, et de comprendre pourquoi. Nous avons pu voir comment les différents canaux et récits trouvaient un écho, ce qui nous a fourni des informations précieuses pour préparer le lancement national.
 
​En nous appuyant sur ces premières informations, nous avons conçu une approche coordonnée et multicanale qui pouvait répondre à la curiosité des Canadiens.


Des histoires vraies, un véritable engagement

« Wow, bravo le Canada ! Je n'avais
88 aucune idée de tout le travail nécessaire
pour que la nourriture arrive dans mon

1 . épicerie. »
— Laurent L, QC b4 S'alimenter estun = Pu
besoin naturel ;
s'organiser pour une

— Tuong L., SK

meilleure alimentation
2 . S = est nécessaire. : 7 T
« Ma mére m'a appris a apprécier notre « Je suis tellement reconnaissant d'avoir
systeme alimentaire ! Je transmets Rivotiana;, QC DD accés a des aliments de qualité pour
maintenant cet amour en cuisinant avec nourrir ma famille, grace au systéeme

mes enfants. » & alimentaire canadien. » 1*3'2
— Amitoz D., NB —Jay A, ON

La réaction des Canadiens face aux histoires authentiques
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Au-delà de la structure et des canaux, ce sont les histoires vraies qui ont réellement donné l'impulsion.
 
Nous avons partagé des contenus simples et authentiques, mettant en scène des agriculteurs, des scientifiques, des fabricants, des familles et des Canadiens ordinaires, et les Canadiens ont répondu présents.
 
Ces moments ont transcendé le bruit ambiant parce qu'ils semblaient réels. Ils ont rappelé aux Canadiens que le système alimentaire n'est pas une institution, mais qu'il est constitué de personnes, de communautés et de valeurs communes.
 
Et ces réactions n'étaient pas isolées. Elles se sont traduites par un engagement mesurable sur toutes les plateformes.


E.es résultats de la campagne de 100 jours

22,9 millions d'impressions sur Facebook par rapport aux 12,4 millions prévus ; YouTube et CTV avec des taux
d'achévement supérieurs aux valeurs de référence.

171 000 sessions sur le site web, 31 000 sessions engagées, 1813 signatures d'engagement. Nous en sommes
maintenant a plus de 250 000 et 2 700 respectivement.

Relations publiques : 376 mentions méritées, y compris sur des plateformes nationales telles que BNN Bloomberg.

Réseaux sociaux : 248 publications, avec '’engagement le plus fort pour le contenu mettant en vedette de « vraies
personnes ». L des agriculteurs, des familles et des Canadiens de tous les jours qui donnent vie a notre systeme
alimentaire.

Ce ne sont pas que des chiffres. lls prouvent que les Canadiens font le
choix de soutenir leur systeme alimentaire. La campagne a prouvé que
lorsque nous mettons en avant l'authenticité et les valeurs communes,

les gens réagissent.

La preuve que les Canadiens sont préts a s'engager
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Nous avons commencé sans plateforme nationale. En seulement 100 jours, nous en avons créé une.
 
Ces résultats montrent que les Canadiens sont prêts à s'engager lorsque nous leur présentons des récits authentiques sur leur système alimentaire.
 
Grâce aux médias payants, la campagne a atteint plus de 38 millions d'impressions sur diverses plateformes. Nos vidéos ont obtenu un taux de visionnement de 98 % et des taux de clics plus de deux fois supérieurs aux normes du secteur. Les Canadiens n'ont pas seulement vu la campagne, ils l'ont suivie.
 
La campagne a généré plus de 171 000 visites sur le site web et plus de 1 800 personnes ont signé l'engagement (nous en sommes maintenant à plus de 225 000 et plus de 2 700 engagements). C’est la preuve que les Canadiens sont de plus en plus sensibilisés.
 
La couverture nationale dans des médias tels que le National Post et BNN Bloomberg a contribué à placer l'alimentation au centre du débat national, touchant ainsi des millions de personnes.
 
Nous avons également mené cette campagne hors ligne lors d'événements tels que le Calgary Stampede, où nous avons pu rencontrer en personne des milliers de Canadiens.
 
Ces résultats sont la preuve de la validité de notre concept. En seulement 100 jours, nous avons bâti une présence nationale à partir de zéro, et les Canadiens ont répondu à l'appel.
 
Le défi, et l'opportunité, consistent désormais à maintenir cette dynamique et à la faire durer.
 
Cela nous amène à la question de savoir où nous allons à partir de là, comment transformer la preuve de concept en un mouvement national pluriannuel.


I:a campagne
Etendre notr
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Vient ensuite la campagne phare, notre vision stratégique visant à faire passer ce projet pilote couronné de succès à une présence nationale durable.
 
C'est là que nous passons de la phase d’essai et de validation à celle de croissance et d'ancrage, afin de rendre le système alimentaire canadien visible, valorisé et soutenu année après année.
 
Permettez-moi de vous montrer à quoi ressemble la campagne phare en action et comment elle développe l'histoire que nous avons commencée.
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La campagne phare

Le systeme
alimentaire
du Canada

Notre alimentation.
Notre avenair.

O Lavision élargie:

o Passer d'un moment de 100
jours a un mouvement national
pluriannuel (2025-2028).

o Elever le systéme alimentaire au
rang de pilier de la société, au . En savoir plus
méme titre que les soins de ) systemealimentalre.ca
santé et I'éducation.

!
Derriére chaque repas, ‘
derriere chaque moment.

Objectifs fondamentaux d'ici 2028:

L;f%seuﬁmﬁe Q  Faire passer le « systéme alimentaire en tant que pilier
du Canada sociétal » de 35 % a 50%

Notre alimentation. ]
Notre avenir.

Augmenter le nombre de Canadiens engagésde 3% a 15 %

Derriére chaque repas,

ferr % haqu s Ea— a Faire passer les opinions positives de 45 % a 60 %

La voie vers l'avenir
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Nous devons rehausser le système alimentaire canadien afin qu'il soit reconnu comme un pilier de la force et de la fierté nationales.
 
La campagne phare nous fait passer d'un moment à un mouvement. ​
 
D'ici 2028, nous nous efforcerons d'augmenter le nombre de Canadiens qui considèrent que le système alimentaire est un pilier de la société de 35 % à 50 %, d'augmenter le public activement engagé de 3 % à 15 % et de faire passer les opinions positives de 45 % à 60 %.
 
Cette prochaine phase est conçue pour être à grande échelle, cohérente et percutante. Elle combine un créatif à grande portée, une solide base de relations publiques, des récits authentiques et des recherches et mesures continues, afin que la campagne puisse évoluer au même rythme que les Canadiens.
 
Et surtout, cette prochaine phase repose sur la collaboration. Avec les bons partenaires, nous pouvons mettre en place un effort national soutenu qui place l'alimentation et les personnes qui la produisent au centre de l'histoire du Canada.


Vidéo en vedette
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https://www.youtube.com/watch?v=CWdrfrBvRhA

T
Une voix pancanadienne pour le systéme alimentaire du Canada

g


https://www.youtube.com/watch?v=CWdrfrBvRhA
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C'est ainsi que nous voulons que les Canadiens perçoivent leur système alimentaire : avec fierté, un sentiment d'appartenance et de la gratitude envers ceux qui produisent, transportent et partagent nos aliments.
 
L'un des principaux atouts créatifs de cette nouvelle phase est notre spot vidéo national. Il est conçu pour transmettre aux Canadiens un message clair et confiant, qui reflète la fierté, la force et la réalité quotidienne de notre système alimentaire.
 
Le spot a trois objectifs :​
​
	•	Avant tout, toucher un large public canadien grâce à des plateformes de diffusion fiables, afin de mettre en lumière le système alimentaire.​
 
	•	Deuxièmement, créer un récit émotionnel commun qui montre ce qui nous relie, des personnes qui cultivent et produisent les aliments aux familles qui les partagent.​
 
	•	Enfin, établir une présence confiante et visible dans le paysage national, signalant que le système alimentaire fait partie de l'histoire commune du Canada, touchant chaque foyer et chaque communauté.
 
Jetons-y un coup d'œil.
 ​
Lecture Vidéo
  
Ce sentiment de fierté et de connexion est exactement ce sur quoi nous nous appuyons, une voix commune pour le système alimentaire canadien.


L'aménagement du
territoire et l'impact
de la technologie

The Suppl
Chain i

https://www.youtube.com/watch?v=3nD1BMu74u4

10

alimentaire
du Canada

La production de sirop
d'érable et la gestion
d'une entreprise horticole

Aquaculture



https://www.youtube.com/watch?v=3nD1BMu74u4
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La semaine dernière, nous avons lancé un nouveau volet narratif de l'initiative, la série documentaire audio intitulée « Le système alimentaire du Canada: Notre alimentation. Notre avenir. ».
 
Cette docu-série permet aux Canadiens de découvrir directement la vie et les témoignages des personnes qui font fonctionner le système alimentaire. Chaque épisode présente des histoires vraies provenant de partout au pays, qu'il s'agisse d'exploitations agricoles intergénérationnelles, d'entreprises de transformation, d'innovateurs ou de communautés qui façonnent l'avenir de l'alimentation.
 
Ce format permet d'établir une relation de confiance et un lien émotionnel d'une manière que les médias traditionnels ne peuvent pas offrir. Il donne aux Canadiens la possibilité d'entendre des voix et des histoires authentiques, dans leurs propres mots, dans un format qui invite à la réflexion, à la curiosité et à la connexion.
 
La docu-série est disponible sur toutes les principales plateformes de podcast, ce qui permet aux Canadiens de la découvrir et de l'écouter facilement, où qu'ils se trouvent. Elle fait l'objet d'une promotion par le biais des canaux numériques, des relations publiques et des réseaux sociaux, et est conçue comme un outil de narration intemporel qui continuera à susciter l'intérêt des Canadiens bien au-delà de son lancement initial.
 
Au fil du temps, elle deviendra une bibliothèque vivante de voix fiables, un témoignage des personnes et des progrès qui font du système alimentaire canadien ce qu'il est.
 
C'est là le pouvoir de l'authenticité, des personnes réelles, des voix réelles et d'un système auquel les Canadiens peuvent croire.


Quelle est
la suite?

Stratégie

payante

Plan média multicanal:
Atteindre les Canadiens
la ou ils se trouvent

Nous profitons de I'élan initial pour lancer une campagne nationale visant a faire passer les Canadiens de la sensibilisation a la
défense des intéréts. La stratégie consistera a :

Passer a I'échelle nationale

Aller au-dela de l'activation initiale pour atteindre les Canadiens d'un océan a l'autre grace a des médias payants, des canaux
numériques et des rencontres en personne.

Célébrer les voix régionales

Présenter des récits et des images variés sur l'alimentation dans toutes les provinces, en utilisant des créations sur mesure qui
refletent l'identité et la pertinence locales.

Etablir des liens durables

Favorisez la confiance et la familiarité au fil du temps, en utilisant le storytelling, les relations publiques et un engagement
constant pour transformer l'attention en soutien durable.

Notre approche en matiére de médias payants permet d'entrer en contact avec les Canadiens dans leur quotidien, grace a une
combinaison diversifiée de plateformes qui correspondent au type de contenu consommeé de nos jours.

Diffusion et streaming

Programmes d'actualité et de style de vie a la télévision et sur les plateformes connectées afin de renforcer la notoriété et la
confiance.

Hors domicile

Emplacements visibles et incontournables dans les espaces liés a I'alimentation, les épiceries, les restaurants et les zones a forte
fréquentation.

Numérique et réseaux sociaux

Récits ciblés sur les plateformes sociales et les sites Web que les Canadiens utilisent déja, adaptés en fonction de I'age, de la
situation géographique et des centres d'intérét.

Audio et balados

Des publicités en streaming et en balados qui touchent le public pendant ses trajets quotidiens, ses courses et la préparation
des repas.

Contextuel et programmatique

Des emplacements publicitaires intelligents qui s'alignent sur le contenu que les gens lisent, regardent ou recherchent déja.
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Récapitulons :
 
Tout ce que nous avons accompli jusqu'à présent démontre que les Canadiens sont prêts à s'engager. Il s'agit maintenant d'aller à leur rencontre, de manière cohérente et à grande échelle.
 
La prochaine étape vise à tirer parti de l'élan généré par la campagne de 100 jours et à l'étendre à l'ensemble du pays. La stratégie payante garantit que les récits et les messages que les Canadiens voient et entendent leur semblent familiers, pertinents et ancrés dans leur vie quotidienne.


Quelle est
la suite?

Stratégie

organique

Tirer parti des
enseighements

A mesure que nous nous développons, nous faisons évoluer notre approche organique afin d'approfondir les liens,
d'améliorer la fidélisation et d'offrir une expérience plus cohérente et plus significative sur tous les canaux.

Améliorations apportées au site Web

Nous optimisons le site afin de mieux refléter les intéréts des Canadiens. Cela comprend la mise en avant des
contenus les plus performants, la simplification de la navigation et la création d'un parcours plus fluide entre la
curiosité et l'action. Les témoignages de nos partenaires seront davantage mis en avant, et les mises a jour
apportées a la page d'engagement et aux flux d'atterrissage permettront d'obtenir de meilleurs résultats.

Récits authentiques

En s'appuyant sur ce qui fonctionne déja - les voix réelles, les moments sans filtre et les contenus en coulisses, on
renforce la confiance. Les contributions des partenaires, qu'il s'agisse d'histoires sur les exploitations agricoles ou de
coups de projecteur sur les innovations, seront au coeur de cette approche. Nous créons un espace pour les
contenus des partenaires qui semblent personnels, humains et auxquels on peut s'identifier.

Calendrier de contenu intégré

Notre nouveau calendrier de contenu sera dynamique et aligné sur I'actualité du systéme alimentaire. Nous
rencontrons régulierement nos partenaires afin d'identifier des sujets, d'harmoniser les messages et de déterminer
quand et comment le contenu sera partagé. Cela garantit un rythme régulier de représentation du secteur et de
narration a I'échelle du systéme.

Boucles de rétroaction du public

Nous mettrons en place des outils de rétroaction réguliers, tels que des sondages Instagram, des messages
électroniques et des questions sur place, afin de recueillir directement les commmentaires de notre public. Ces
informations serviront a fagonner le développement du contenu, y compiris les futurs récits et profils de partenaires.

Fonctionnalités d'engagement sur site

Nous explorons des fonctionnalités interactives, telles que des quiz, des sondages et des mini-enquétes, afin d'inviter
a la participation et d'encourager un engagement plus profond. Ces outils peuvent également étre utilisés pour
mettre en avant et attirer I'attention sur le contenu des partenaires.

Référencement naturel et découverte de contenu

Nous améliorons notre optimisation de recherche et créons davantage de contenu intemporel, notamment des
fonctionnalités partenaires qui générent un trafic constant au fil du temps et étendent notre portée au-dela des
réseaux sociaux.

L'objectif

Passer de la sensibilisation a la connexion, en donnant aux Canadiens davantage de raisons de rester, d'explorer et
de s'engager. Et veiller a ce que I'ensemble du systeme alimentaire, y compris ses acteurs, ses innovations et ses
perspectives, soit représenté dans tous les canaux.
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Parallèlement à la stratégie payante, nous faisons évoluer notre approche organique afin de maintenir le lien et l'engagement des Canadiens.
 
Nous nous concentrons sur ce qui fonctionne, c'est-à-dire des personnes réelles, des voix authentiques et des histoires vraies qui rendent le système alimentaire personnel et accessible.
 
Le site Web et les réseaux sociaux mettront en avant tout au long de l'année les contenus les plus performants et les récits de nos partenaires, créant ainsi une présence cohérente et fiable.
 
L'objectif est d'aller au-delà de la sensibilisation pour établir un véritable lien avec les Canadiens.
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Les relations publiques
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What's Canada’s Innovation
Week Story? The One That
Feeds Us

Sometimes innovation looks like a breakthrough. Sometimes,
encer it 00ks like breakfast.

Some of the most transformative innovations in Canada aren't found in
Iabs or server farms. They're in eggs produced with a lower carbon
footprint. The longer-lasting apples in your lunchbox. The salad that
doesn't spoil by midweek. The bread made from crops that survived last
summer's drought.

These are everyday outcomes powered by one of Canada’s most
advanced and most overlooked innovation engines: our food system.
The scale of that engine is staggering. Canada's food and beverage
manufacturing sector is the country's largest manufacturing sector, and
the food system as a whole employs one in nine Canadians. In 2023
alone, plant science innovations contributed $3.5 billion to GDP before a
single seed was planted, supporting more than 23,000 jobs in the pre-

Ancrer le récit

n

Les relations publiques comme pilier du récit :

Q

Elever les relations publiques au-dela d'un
role de soutien pour montrer comment
elles maintiennent la visibilité et la
crédibilité.

Souligner le lien entre les médias acquis
et les publications de recherche,
garantissant ainsi un récit fondé sur des
preuves.

Mettre en avant le lancement du Bureau
des conférenciers afin de présenter aux
Canadiens des voix fiables issues de
I'ensemble du systéme alimentaire.
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Nos consultations ont clairement montré que la priorité du secteur à travers cette initiative, c'était une présence plus forte et fiable dans le débat public.​
 
L'objectif est de créer un support capable rassembler large éventail de priorités au sein de l'ensemble du système alimentaire, de la réputation aux objectifs en matière de main-d'œuvre et de marché.
 
Les relations publiques sont le moyen par lequel nous construisons cette présence. En faisant du système alimentaire un élément familier et fiable des conversations quotidiennes à l'échelle nationale, grâce à des sources crédibles et à une narration cohérente, nous contribuons à préparer le terrain pour vos propres discussions.
 
Cela vous donne un point d'ancrage pour vos messages, quelque chose que les Canadiens ont déjà vu ou entendu. Cela vous permet de dire : « Avez-vous vu cet article ? Avez-vous entendu ce discours ? Avez-vous vu cette publicité ? Nous sommes d'accord, et voici ce que nous faisons, voici ce dont nous avons besoin ».
La stratégie de relations publiques rassemble plusieurs éléments. Elle aligne les médias acquis avec les moments clés de la recherche afin de définir l'ordre du jour grâce à une narration fondée sur des preuves concrètes. Elle lance un bureau des conférenciers afin de présenter aux Canadiens des voix authentiques issues de l'ensemble du système alimentaire. Et elle maintient un rythme régulier de leadership éclairé, d'éditoriaux et de commentaires afin de maintenir la visibilité du système alimentaire entre les moments forts des initiatives.
 
En fin de compte, il s'agit de créer une plateforme commune, à laquelle tous les participants présents aujourd’hui dans la salle peuvent se référer pour renforcer leurs propres communications et amplifier leurs propres priorités.


Pourquoi est-ce
pour les investis
partenai
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Tout au long du processus, une question importante revenait souvent : comment cela s'inscrit-il dans le travail déjà accompli par les organisations du secteur ?​
 
C'est une question légitime et importante.​
 
Car ce que nous construisons n'est pas indépendant du travail déjà accompli. Il est justement conçu pour renforcer ce travail.​
 
Allons voir comment cette initiative soutient et amplifie les efforts des bailleurs de fonds et des partenaires à travers le système.


Comment nous amplifions nos partenaires

E Un systéme alimentaire fiable cré

pour la stabilité. Les partenaires bénéficient d'une
plateforme plus solide pour I'innovation.

Une étable plus grande,
la méme consommation
d'énergie

8 likes

Qv

September 18

e un terrain fertile

@cdnfoodfocus Ask a
innovation powers his

#1 Although Andrew'’s
keep its power use thq
#2 Selecting good ge!
cows stay healthy whil
#3 By choosing crops
rebuild soil naturally al

Want the full story on
the link in our bio to lig
Retrouvez Andrew Ca
Ask a Farmer de @cd:
pour voir comment I'i
impact sur #NotreAli

1) Andrew a bati une
mais elle ne consomm
technologies plus effid
2) La sélection de bol

alimentation permette

nanth At da nradiiea

O Canadaq,
le saviez-vous ?

S’appuyer sur les points forts

@ canadasfoodsystem

@

canadasfoodsystem Today's beef is raised with the
environment in mind.

Thanks to improved crop yields, better cattle nutrition, and
technologies, farmers can reduce carbon footprints, water
usage, and more. Knowing your steak is being produced more
efficiently than ever before sure tastes good!
#OurFoodOurFuture

Learn more from @farmfoodcaresk about how Canadian
farmers are improving beef production at the link in our bio.

Aujourd’hui, le beeuf est élevé dans le respect de
I'environnement. &

Gréaceal

@ canadasfoodsystem

6w See translation

canadasfoodsystem Saviez-vous que les aliments pour bétail
font partie du systéme alimentaire du Canada? L'industrie
canadienne de I'alimentation animale (soutenue par
I'Association de nutrition animale du Canada) fabrique des
aliments sdrs, abordables et nutritifs pour :

a des animaux d'élevage en santé
une industrie durable
une économie prospére

Pour en savoir plus sur le role de |'alimentation animale dans le
systéme alimentaire, cliquez sur le lien de notre bio.
#NotreAlimentationNotreAvenir

@ canadasfoodsystem

(5]

canadasfoodsystem We love cooking with canola, but did you
know the flower is also home to 2000 beneficial insects including
native pollinators and honeybees? %3 G

Learn more from @hello_canola about how canola benefits
sustainability at the link in our bio. #OurFoodOurFuture

Uhuile de canola est populaire en cuisine, mais saviez-vous que les
fleurs de canola attirent quelque 2000 insectes utiles, dont des
pollinisateurs et des abeilles 3 miel indigénes? %6 &

Apprenez-en plus sur les avantages du canola en matidre de
durabilité grace 3 12 en suivant le lien dans notre bio.
#NotreAlimentatior ’

20 See translation
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L’initiative est conçue pour rehausser et relier, et non pour remplacer. Des organisations telles qu’Agriculture en classe, le Conseil canadien pour les ressources humaines en agriculture, Le panier alimentaire canadien, Farm & Food Care Ontario et bien d'autres accomplissent déjà un travail important et fiable qui touche les Canadiens dans les salles de classe, les communautés et en ligne.​
 
Cette initiative vise à créer une plateforme nationale qui amplifie ces efforts. Grâce à notre site Web, à nos réseaux sociaux, à nos relations publiques et à nos récits, nous mettons de l’avant les programmes de nos partenaires, nous présentons leurs histoires et nous orientons les Canadiens vers leurs initiatives.
 
Ce faisant, nous développons une présence nationale familière et fiable qui contribue à la prospérité de tous ces travaux. Il ne s'agit pas de rediriger le soutien, mais de renforcer l'écosystème qui existe déjà et de lui donner une voix plus forte.


=

Pourquoi cela est-il important pour votre organisation?

Innovation

Durabilité

Main-d'ceuvre et talents
Comportement des consommateurs
Compétitivité mondiale

oo oo

C'est ¢a, la gestion responsable.
Améliorer le systeme alimentaire
canadien protége votre capacité a
fonctionner, renforce vos marchés et
Vous positionne comme leaders dans la
construction d'un Canada plus fort.

Créer de la valeur partagée

Le systeme
alimentaire
du Canada

L'excellence avant tout

i

Le systeme
alimentaire
du Canada

Des aliments de qualité
pour la famille
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Cette initiative renforce l'environnement dans lequel évolue chaque organisation présente dans cette salle.
 
En favorisant un système alimentaire plus familier et plus fiable dans le débat public, elle soutient un large éventail de priorités dans l'ensemble du secteur.
 
Un système alimentaire fiable contribue à créer des conditions stables pour vos discussions. Il favorise le recrutement et la fidélisation de la main-d'œuvre en mettant de l’avant un secteur tourné vers l'avenir et essentiel pour l'avenir du Canada. Il renforce le lien des consommateurs avec les produits canadiens, favorisant ainsi l’achat local et la fidélité. ​
 
Ce lien de confiance crée également une aura de réputation pour les organisations qui s'alignent sur l’initiative. En faisant partie de cette présence nationale commune, votre travail a une plus grande portée et trouve un écho plus profond auprès des Canadiens.
 
Il s'agit d'un plan ciblé, articulé autour d'un petit ensemble de leviers puissants qui fonctionnent à l'échelle nationale. La diffusion nous permet d'atteindre un large public. Les relations publiques garantissent la crédibilité et la cohérence du message. Une plateforme numérique présente le travail des partenaires et stimule l'engagement. Les récits sociaux et les docu-séries audio font entendre des voix authentiques.
 
Et si quelque chose échappe à ces leviers, notre première réaction est de collaborer plutôt que de construire.
 
Fondamentalement, la campagne vise à rendre le système alimentaire canadien visible, valorisé et fiable, afin de donner aux Canadiens une raison d'être fiers des personnes, du travail et de l'innovation qui se cachent derrière leur alimentation.
 
La campagne gagne en puissance lorsque les partenaires l'intègrent dans leur univers.
 
Cela peut se traduire par l'utilisation de l'identité visuelle, du logo, du slogan ou des ressources créatives dans vos propres canaux, magasins et supports. Cela peut signifier aligner vos campagnes ou votre contenu sur nos thèmes afin que les Canadiens voient une cohérence dans les messages qu'ils reconnaissent déjà.
 
Des partenaires nous ont déjà demandé s'ils pouvaient se servir de la campagne dans des environnements de vente au détail, sur des emballages et dans des communications d'entreprise, et c'est exactement le type d'intégration que nous voulons encourager.
 
La valeur est claire : cette initiative favorise un système alimentaire familier et fiable, et attire l'attention sur le travail que vous faites déjà.


=

Une opportunité stratégique

Les Canadiens qui se sentent liés a leur
systeme alimentaire sont plus enclins a
soutenir les produits faits au Canada, a
dépenser localement et a accorder de
l'importance a la qualité et a la sécurité
alimentaire. Cela se traduit par des
marchés plus solides et une plus grande e A ,
fidélité. cultiventy €levent” ¥ péchent s
e
Cette initiative vous offre une tribune
nationale pour vous lever et dire : « Nous
faisons partie du systéeme alimentaire
canadien. Voici ce que nous faisons. Voici
ce en quoi nous croyons. Voici ce gue Nous
apportons. Voici ce dont nous avons
besoin ».

Renforcer votre leadership, étendre votre influence

14
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Cette initiative vous offre une plateforme puissante pour renforcer votre leadership et étendre votre influence.
 
Elle complète le travail que vous accomplissez déjà et l’amplifie grâce à une présence nationale reconnue.
 
En soutenant cette initiative, vous allez renforcer votre leadership dans le domaine de l'agriculture et de l'alimentation, consolidant ainsi votre rôle dans l'avenir du Canada.
 
Vous allez vous aligner sur vos discours en matière d'innovation, de gestion des risques, de production à valeur ajoutée et de durabilité.
 
Vous allez compléter vos investissements existants et votre travail auprès du public visant à promouvoir l'innovation, les besoins en main-d'œuvre et l'établissement de la confiance en les intégrant dans une présence publique nationale.
 
Vous allez renforcer votre voix sur la résilience, la durabilité et les opportunités futures à un moment où les Canadiens y prêtent plus attention que jamais.
 
Vous serez mis de l’avant dans le cadre d'une initiative qui reflète des valeurs communes, qui a déjà touché des millions de personnes, et qui en touchera bientôt des millions de plus.
 
Cette initiative vous offre une tribune nationale pour vous lever debout et affirmer que : « Nous faisons partie du système alimentaire canadien. Voici ce que nous faisons. Voici nos valeurs. Voici ce que nous apportons. Voici ce dont nous avons besoin ».
 
Elle crée l'espace et la légitimité nécessaires pour que votre voix porte plus loin.
 


rejoindre le m
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Les bases sont posées. Les Canadiens réagissent. La preuve de concept est faite.
 
La suite dépendra du leadership et des investissements des organisations présentes dans la salle aujourd’hui.
 
Nous avons une occasion unique de tirer parti de cet élan pour inscrire durablement le système alimentaire canadien au cœur du débat national.
 
Le moment est venu de consolider ce que nous avons commencé, de veiller à ce que les progrès réalisés continuent de croître et de créer une plateforme durable qui reflète la force et la diversité de notre système alimentaire.


=

Une invitation

Nous vous invitons a vous joindre a ce mouvement
de maniere concréte:

J Des partenariats pluriannuels qui assurent la
stabilité et nous permettent de planifier et de
nous développer en toute confiance.

o Des possibilités de commandites qui donnent
a votre organisation une visibilité et
I'alignement sur une cause que les Canadiens
sont fiers de soutenir.

J Des rbles consultatifs qui vous permettent de
faconner la stratégie et de vous assurer que la
VOiXx de votre secteur est représentée.

o Les extensions de campagne sont |'occasion
pour Vos réseaux, VOs ressources ou vos
plateformes de diffuser le message plus
largement.

Rejoignez le mouvement
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Cette initiative est conçue pour être à la fois nationale et durable, mais elle ne peut se développer uniquement sur la base d'une vision.
 
Elle a besoin d'un soutien financier engagé pour lui donner l'ampleur et la longévité que la conjoncture actuelle exige.
 
C'est en soutenant cette initiative que nous y parviendrons. Votre contribution précisera sa portée et sa pérennité.
 
C'est ce qui nous permet de maintenir cette présence nationale, de susciter l'intérêt des Canadiens et de veiller à ce que le système alimentaire reste visible, fiable et apprécié.
 
Les bases sont posées, la dynamique est en marche, et le moment est venu d'aller de l'avant.
 


Le systeme
alimentaire
du Canada

Notre alimentation.
Notre avenayr.

Réseaux Site web
SOCia ux systémealimentaire.ca

canadasfoodsystem.ca/soutien

':OJ @canadasfoodsystem

ﬁ /canadasfoodsystem E-mail

Y€ ©cdnfoodsystem.bsky.social
lisa@foodintegrity.ca

X @cdnfoodsystem
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Voici les organisations qui ont déjà pris les devants ; elles représentent tous les maillons du système alimentaire canadien.
 
Leur leadership précoce a permis de valider le concept, de mettre en place la plateforme et de toucher les Canadiens de manière significative.
 
Ensemble, elles nous ont aidés à démontrer ce qu'il est possible de réaliser lorsque le secteur travaille de concert.
 
Nous avons maintenant l'occasion de tirer parti de cette réussite, de développer ce mouvement et de veiller à ce que toutes les voix du système alimentaire canadien soient entendues et reconnues.




